
2) Omowienie wybranych przepisow Kodeksu Cywilnego dotyczqcych 
zaciq,gania i wykonywania zobowiqzan, a w tym m. in.: 
- zasada swobody dokonywania umow, 

- granice swobody dokonywania umow,
 
- umowy nazwane i nienazwane,
 
- obowiqzki sIron przy wykonywaniu umow,
 
- odpowiedzialnosc za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie um6w
 

wzajemnych. 
3) Zaprezentowanie typ6w najcz~sciej zawieranych um6w ( t.j. umowy 

sprzedazy, umowy zlecenia, umowy 0 dzieto, umowy 0 swiadczenie 
ustug, umowy leasingu, najmu, umowy kredytowej. 

4) Przedstawienie uregulowan wynikajqcych z ustawy z 27.07.2002 r. 0 

szczeg61nych warunkach sprzedazy konsumenckiej oraz 0 zmianie 
Kodeksu Cywilnego. 

5) Podstawowe zasady windykacji naleznosci. Zaprezentowanie 
przepisow Kodeksu post~powania cywilnego dotyczqcych 
post~powania w sprawach gospodarczych. 

III 16System finansowy przedsi~biorcy. 

1. Planowanie finansowe. 
2. Zasady sporzqdzania kalkulacji. 
3. Prowadzenie ewidencji ksi~gowej. 

4. Rozliczenia finansowo - podatkowe. 

Zr6dla dodatkowego finansowania. 

1.	 Wewn~trzne zrodta finansowania - banki, fundu5ze. Finansowanie 
biezqcych dzialan, finansowanie inwestycji. Poj~cie dtwigni finansowej i 
ochrony podatkowej. Zjawisko zmiany wartosci pieniqdza w czasie. 
Koszty kapitalowe. Franchising, factoring. 

2. Pomoc europejska dla przedsi~biorc6w. Instrumentyeuropejskiej 
polityki regionalnej. System pomocy dla malego biznesu w Polsce j w woj.
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IV Marketing w matej firmie. 12 

1. Analiza otoczenia firmy. 
2. Analiza wewn~trzna firmy. 
3. Analiza klientow. 
4. Cykl zyGia produktu. 
5. Kanaly dystrybucji. 
6. RekJama i promocja. 

V 40Opracowanie biznes planu. 

1. Cel tworzenia biznes planu. 
2. Opis przedsi~wzi~cia. 

3. Dane 0 firmie. 
4. Analiza SWOT. 
5. Plan techniczno - organizacyjny. 
6. Plan marketingowy. 
7. Plan finansowy. 

VI 5Indywidualne doradztwo biznesowe w zakresie tworzenia biznes planu 
Obejmuje weryfikacj~ wspolnie z Beneficjentem opracowywanego planu 
przedsi~wzi~6, dzialan strategicznych, identyfikacj~ slabych I silnych sIron 
planowanej dziatalnosci gospodarczej, oszacowanie prawdopodobieristwa 
zaistnienia przysz!ych zdarzefl oraz rozpoznanie wst~pnych problem6w, a tym 
samym zmnieiszenie ryzyka podi~cia btednych decyzji. 
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